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tutorial per i nostri farmacisti e 
permette anche lo scambio di 
informazioni, cosa quanto mai 
importante in questo periodo, 
visto che le normative legate al 
Covid cambiano continuamen-
te».

In via San Bernardino 49, se-
de della holding, Farmagorà era 
partita con cinque dipendenti, 
ora diventati una quindicina, 
ma la crescita porterà nuove as-
sunzioni. «Cerchiamo nuove fi-
gure professionali in ambito 
tecnico, commerciale, marke-
ting. Il nostro cuore è bergama-
sco, perciò vogliamo investire 
sulla nostra città».
Lucia Ferrajoli
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Premoli -. Per esempio, attivato 
il servizio tamponi Covid con 
agenda digitale: senza sarebbe 
impossibile gestire una media 
di 400 appuntamenti a setti-
mana in ognuna delle nostre 
farmacie, arrivata anche a 6-
700 nel periodo natalizio».

Per i due fondatori di Farma-
gorà l’innovazione non riguar-
da solamente le tecnologie e gli 
strumenti utilizzati, ma anche 
il capitale umano. «Crediamo 
nella formazione, perché una 
farmacia funziona grazie alle 
capacità dei professionisti che 
vi lavorano - evidenzia Premoli 
-. Abbiamo sviluppato una piat-
taforma tecnologica di nostra 
proprietà che propone video 

te), ma anche la famiglia Bran-
ca, che partecipa attraverso 
Branca international, e la fami-
glia Giulini, proprietaria della 
Fluorsid, il cui presidente Tom-
maso Giulini è anche alla guida 
del Cagliari Calcio. Tra gli azio-
nisti figurano anche i mantova-
ni Sacchi, proprietari di uno dei 
più grandi gruppi di distribu-
zione di materiale elettrico in 
Italia, e Rosario Bifulco, ex ma-
nager di aziende quali Lotto-
matica e Sorin, e di recente si 
sono aggiunti anche i campani 
Petrone, già attivi nel mondo 
farmaceutico con Pharmaidea.

«Crediamo nella digitalizza-
zione come mezzo per offrire 
servizi migliori - sottolinea 

ra nella Bergamasca. 

Fatturato: da 12 a 40 milioni

La società ha chiuso il 2021 con 
un fatturato consolidato di ol-
tre 12 milioni di euro, ma la pre-
visione per il 2022 è di 40 milio-
ni. Il progetto industriale di 
Farmagorà è forte, tant’è che vi 
hanno creduto investitori di 
peso:  Italmobiliare della fami-
glia Pesenti (con il 40% di quo-

paese, «che ha la particolarità 
di essere completamente robo-
tizzata - spiega Carantani -. 
Tutto il magazzino passa attra-
verso un robot con 25 mila refe-
renze, il che consente di rispar-
miare tempo dedicandone di 
più all’ascolto dei clienti». 
L’obiettivo è arrivare, entro fi-
ne anno, a mettere l’insegna di 
Farmagorà su una trentina di 
farmacie, una delle quali anco-

Italmobiliare ha il 40%

Procede spedito il pia-
no di crescita di Farmagorà, la 
società fondata un anno fa dai 
bergamaschi Francesco Caran-
tani e Marco Premoli. Del grup-
po fanno ormai parte 12 farma-
cie sparse nel Nord Italia, due 
delle quali in Bergamasca, una a 
Solza e l’altra, appena rilevata, a 
Presezzo, proprio nel centro 

Farmagorà compra a Presezzo
«Obiettivo 2022: 30 farmacie»

mo un fatturato dagli 8 ai 9 mi-
lioni annui. Abbiamo riscoperto
attivitàdiuntempo comelama-
celleria, soprattutto abbiamo 
lasciato le vecchie attività pre-
senti nel mercato. La novità ri-
spetto al 2019 è la realizzazione 
di uno spazio legato ai dolci con 
Viviana Varese, laboratorio di 
sole donne». 

La nuova mission

«Oggi Serim - spiega Mazzoleni 
-  si occupa prevalentemente di
servizi di gestione bar e cate-
ring, mentre il vending è stato 
inserito nell’altra società, la So-
gedai, dopo l’operazione dello 
scorso anno che ci ha visti en-
trare nel gruppoche comprende 
Gimokae Sogedai: curiamo lari-
storazione sotto diversi aspetti,
prendendo in considerazionele
opportunità che il mercato sa
offrire». 

Nel 2021 i gruppi Gimoka, 
Sogedai e Serim hanno unito le
forze e lamission diSerim, è sta-
ta rifocalizzata nei servizi di ge-
stione bar e catering per 
l’Ho.Re.Ca, gestendo diretta-
mente 50 bar per istituzioni ri-
levanti quali università, ospeda-
li, aziende private e case di ripo-
so, grazieall’apporto dioltre 120 
collaboratori e una nuova ge-
stione improntata all’utilizzo di
casse automatiche con paga-
mento cashless.
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dal formaggiaio alla salumeria,
dalla rosticceria alla pizzeria, 
dalle birre artigianali alla pasta 
fresca, fino alla caffetteria. 

«Il progetto iniziale è stato 
confermato, sarà il primo mer-
cato con una struttura compo-
sta da materiali eco-sostenibili,
insieme ad una particolare at-
tenzione al contrasto dello 
spreco alimentare –spiega il 
presidente Bruno Mazzoleni-. 
Sarà un mercato plastic free e 
tutti i rifiuti saranno composta-
bili. A Mercato Isola lavoreran-
no 80 persone che fanno a capo
allesocietà che gestiscono le va-
rie attività della struttura: per 
questoinvestimentociaspettia-

stica monouso. 
Il mercato, inoltre, ospiterà 

una scuola di cucina, diffonderà
saperi e pratiche su tematiche 
di educazione alimentare e pro-
muoverà le attività e le iniziati-
ve del quartiere. 

Il Mercato Isola ospita 
un’ampia varietà di prodotti e 
piatti tipici italiani ed eccellen-
ze gastronomiche internazio-
nali: dall’angolo dedicato agli 
amanti del pesce allo spazio de-
stinato ai cultori della carne, 
comprese le specialità esotiche, 
come zebra, canguro, struzzo, 
bisonte. Inoltre, vengono dedi-
cati ampi spazi anche ai grandi 
classicidella tradizioneitaliana: 

SIMONE MASPER

Ilgrandesogno targato 
Serim è finalmente realtà. Oggi
aprea MilanoilMercato Comu-
nalecoperto inpiazzaleLagosta 
nel quartiere Isola, che sarà ge-
stito dall’azienda bergamasca 
con sede a Paladina, attiva dal 
1979 nel settore  distributori au-
tomatici e ristorazione. 

Nell’agosto 2019fupresenta-
to il progetto di restyling dello 
storico mercato, la cui gestione, 
affidata dal Comune di Milano 
per i prossimi 20 anni all’azien-
da bergamasca, insieme alla 
controllata Mediolana, grazie 
ad un investimento totale di 5 
milioni di euro servirà a rivalu-
tare l’intera area. Il Covid ci ha 
messo lo zampino rinviando 
l’apertura di più di un anno, ma
in questo periodo il progetto 
dell’aziendadiBruno Mazzoleni 
non si è fermato e finalmente 
ora è operativo, con 7 giorni su 
7  di apertura dalle 7 alle 24.

Uno spazio «plastic-free»

IlMercato Isola, circa 900 metri 
quadrati, nacque nel 1946 come
Mercato ComunaleCoperto Za-
radisolavendita diprodottifre-
schi e alimentari: quello rinno-
vato è composto da 10 botteghe
alimentari con altrettante cuci-
ne e sarà il primo mercato «pla-
stic-free» della città: tutte le at-
tivitàdisomministrazionedello 
spazio non faranno uso di pla-

Alimentare. La società di Paladina scelta dal Comune della metropoli
Rilancerà la storica e rinnovata struttura coperta di piazzale Lagosta

Gli interni rinnovati del Mercato Isola di Milano, ora gestito da Serim

nea Marco De Silvestri, diret-
tore vendite e marketing di 
RadiciGroup Advanced Texti-
le Solutions –, è caratterizzato
da un tessuto realizzato con il
nostro filato in nylon riciclato 
“Renycle”. Anche l’imbottitu-
ra e i numerosi accessori della 
tuta, tra cui le zip, i velcri, i bot-
toni e il filo delle cuciture sono
in poliammide. È stato un pro-
getto ambizioso e siamo arri-
vati a un risultato concreto di
circolarità nell’abbigliamento
sportivo, dove le performance 
sono imprescindibili, grazie a 
una continua e forte collabo-
razione con gli altri operatori 
della filiera, per sviluppare 
materiali tra loro chimica-
mente affini che potessero ga-
rantire le prestazioni tecniche
elevate richieste da questo ti-
po di applicazione».
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Radici: tuta sci riciclabile

Riparte Milano Uni-
ca e lo fa cercando di dare una 
svolta a un settore colpito pe-
santemente dalla pandemia. 
Stamattina una tavola roton-
da dal titolo: «Mani sapienti 
per tessere il futuro della filie-
ra», apre «in presenza»  nei pa-
diglioni 12, 16 e 20 di Fierami-
lano Rho Fiera, l’edizione nu-
mero 34 della kermesse, che 
vede circa 350 brand presenti
in un salone che insiste sul te-
ma portante della sostenibili-
tà e della difesa del patrimonio
artigiano e culturale che rap-
presentano le filiere di settore.

Nutrita la rappresentanza 
bergamasca con 23 aziende 
(ma i brand sono più numero-
si). Sono A.c.m., Albiate, Bot-
tonificio Bap; Bottonificio Sil-
ga, Cotonificio Albini (presen-
te anche con le divisioni Albini
Donna e Thomas Mason), 
Deb, Eurotessile, Feba, Fenili, 
Gafforelli, Gritti, Gruppo 
Uniesse, Jrc Reflex Italia, J-
Val, Mabo, Metalbottoni, Na-
strotex, Ocean, Officina Stam-
peria Martinengo, Piemme 
Boutons, Preppy, Profilo Tes-
sile e RadiciGroup.

A proposito di quest’ultima, 
e sempre in tema di sostenbili-
tà, RadiciGroup presenta tra 
le novità un completo da sci 
realizzato con filati prove-
nienti dal riciclo e riciclabile a 
fine vita, senza rinunciare a 
stile, design e prestazioni tec-
niche. «Il completo, composto
da giacca e pantaloni - sottoli-

Serim allaconquista diMilano
con lagestionedel Mercato Isola

Oggi la ripartenza
di Milano Unica
con 23 bergamaschi

Oggi la riapertura di Milano Unica
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